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YONETICI OZETI

Performansa Bir Bakisg

61 $1930 $31 S50-$120

Toplam Potansiyel Toplam Yatirnm Potansiyel Mugteri Sektor Standardi

MBS Google Ads harcamasi SN bRl Mutfak tadilatt PMM araligi
Baslangictan bu yana Ort. PMM performansi
olusturuldu

Son U¢ ayda, Google Ads, mutfak tadilati sektdri icin rekabetci maliyet kiyaslamalari dahilinde tutarl potansiyel musteri hacmi
olusturdu. Performans istikrarli kalirken, optimizasyon firsatlari potansiyel musteri kalitesi, takip sistemleri ve yeniden

hedefleme genislemesine odaklanmaktadir.
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ARALIK 2025

Aralik Ay1 Kompanya Performansi

Tiklamalar 877
Donlistiimler (Potansiyel 39
Musteriler)

Gosterimler 38.9K
Reklam Harcamasi $969
Potansiyel Miisteri Basina $24
Maliyet

() Google Ads kontrol paneli ekran gorinttsu icin
ayriimis alan

Temel Bulgular

Gucglli arama talebi

Mutfak tadilati planlayan ev sahiplerinden gelen yiuksek
niyetli sorgular, tutarl trafik hacmi sagliyor

Sabit potansiyel mugteri bagina
Mmalliyet

Sektor standartlari icinde korunan CPL, etkili teklif verme
ve hedefleme stratejisini gosteriyor

Kapanig orani firsati

Satis takibi hizini ve nitelendirme surecini iyilestirmek,
genel kampanya yatirim getirisini artirabilir
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OCAK 2026

Ocak Kampanya Performansi

Tiklamalar 261
Donlistiimler (Potansiyel 13
Musteri)

Gosterimler 3520
Reklam Harcamasi $519
Potansiyel Miisteri Basina $39
Maliyet

() Google Ads paneli ekran goruntisu icin ayrilan
alan

Performans Analizi

Donusum hacmi degigsimi

Potansiyel musteri hacmindeki hafif dalgalanma, ev
gelistirme arama davranisindaki normal mevsimsel
egilimleri yansitmaktadir

Devam Eden Potansiyel Mugteri
Basina Malliyet verimliligi

Potansiyel musteri basina maliyet rekabetci ve hedef
aralik icinde kalarak kampanya istikrarini gostermektedir

Arama terimi iyilegtirmesi

Devam eden negatif anahtar kelime optimizasyonu,
trafik kalitesini artirmakta ve bosa harcanan harcamalari
azaltmaktadir
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Subat Performansi (11 Subat'a Kadcarr)

Kismi Ay Baglami

Tiklamalar 142

Performans verileri kismi ay takibini temsil etmektedir ve
Donusumler (Potansiyel 9 hala stabilize olmaktadir. Google'in makine égrenimi
Musteriler) algoritmalari, teklif stratejilerini tam olarak optimize etmek
Gésterimler 2650 icin genellikle 10-14 gunluk veri gerektirir.

Onemli Not: Ay basi verileri, algoritma optimizasyonu
Rl ke $446 stabilize olmadan 6nce genellikle gecici PPM

. . . dalgalanmalari gdsterir. Son ay metriklerinin gegcmis

Potansiyel Miisteri Basina $49 . _ _
Maliyet performans egilimleriyle uyumlu olmasi beklenmektedir.

Google Ads kontrol paneli ekran goruntusu igin
ayriimis alan
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3 Aylik Egilim Analizi

Ortalama
Ayhk
Potansiyel
Musteri
Sayisi

20 miisteri adayi

Yuksek niyetli
arama trafiginden
tutarh hacim

Trafik Kalitesi

Yiiksek Niyetli

Ortalama
Potansiyel
Mugteri
Basgina
Maliyet
(CPL)

31,64 $

Sektor kiyaslama
araliginda veya
altinda

Donudsum
Egilimi
Stabil / iyilesiyor

Algoritma
ogrenmesi
zamanla
optimizasyon
sagliyor

Arama tabanli hedefleme nitelikli potansiyel musterileri getiriyor

Genel performans, Google Arama kampanyalarindan gelen guclu, niyet
odakli trafigi gosteriyor. Mevcut potansiyel musteri basina maliyet,
mutfak tadilat hizmetleri icin sektor kiyaslamalarinin icinde veya altinda

kalmaktadir. Performans degiskenligi, esas olarak dogal arama
hacmindeki dalgalanmalardan ve satis takibinin hizindan etkilenmekte
olup, bu da dénusum-kapanis oranlarini ve genel kampanya yatirim
getirisini dogrudan etkilemektedir.
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© STRATEJIK DEGERLENDIRME

Mevcut Zorluklar ve Buyume Firsatlari

Sinirh Kanal Gesitlendirmesi

Facebook (Meta) kampanyalari hentiz etkinlestiriimedi,
erken planlama asamasindaki ev sahiplerine ulasma ve
aktif arayicilarin étesinde marka bilinirligi olusturma
firsati kacirihyor

Takip Hizi Etkisi

Satis takip yanit stresi genel yatirim getirisini etkiliyor,
cunkd ilk 5 dakika icinde iletisime gecilen potansiyel
musteriler, gecikmeli yanitlara gore dnemli 6lgtide daha
yluksek oranlarda dénisum sagliyor

Yeniden Pazarlama Agigi

Google'da toplanan musteriler Meta gibi alanlarda
kullaniimiyor.

KPI Uyumlandirmasi Gerekli

Pazarlama ve satis ekipleri arasinda birlesik bir KPI yol
haritasi tanimlanmadigindan, is sonuglarini potansiyel
musteri hacminin dtesinde optimize etmek zorlasiyor
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STRATEJIK YOL HARITASI

60 Gunluk Yol Haritasi (Net ve Hizh)

1 Gun1-3

e Meta kampanya kurulumu, Marketplace ve Business Page

e Mevcut Google kampanyalarinin hizli optimizasyonu

2> GuUn 4-10
e Negatif anahtar kelime temizligi
e Landing sayfasi iyilestirmeleri

o Meta igin ilk performans kontroli

3 GuUn 11-20

e Yiksek performansli anahtar kelimelere bitge artirimi

| ead follow-up sisteminin kurulumu

4 Gun 21-30
e Meta ilk optimizasyon turu ve Google Ads kelime gtincellenmesi (Gerekli ise)

o Performansa gore bltce ayarlamasi

5 GuUn 30-45
e Kazanan kampanyalari buyutme

o Performansa gore butce artirimi

6 GUn 45-60
e Yeni testler

e Sonug degerlendirmesi ve sonraki buyime plani
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Basari Metrikleri & KPI
Hedefleri

Hedef Aylik Potansiyel Musteri Sayisi

1 Tutarl kalite puanlamasi ve nitelik kriterleri uyumu ile ayda
20-32 potansiyel miisteri

Hedef Potansiyel Musgteri Bagina Malliyet
Araligl (CPL)

2 Sektor rekabetciligini koruyarak ve hacimden ziyade
kaliteye oncelik vererek ortalama 35-55 $ potansiyel
musteri basina maliyet

Pazarlama performansini satis sureci verimliligi ile hizalamak, yatirilan
her dolarin sadece potansiyel misteri hacmi degil, 6l¢ulebilir is biytmesi

saglamasini garanti eder.
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1w ORTAKLIK VE UYGULAMA

H W =

Sonraki Adimlar ve Igbirligi Cergevesi

Aylik Strateji
iki Haftada Hedefleri ve
Bir optimizasyon
onceliklerini

Raporlama

iki haftada bir
performans
glncellemeleri

paylasin

g6zden gegirin

Harcamalari ve

Meta
Aktivasyonu

Kampanyalari ve
platform
kurulumlarini
yaratin

Bagar
Metrikleri
KPI'lar ve dlgim

yaklasimi Gzerinde
anlasin

Yapilandiriimis bir iletisim akisi, pazarlama ve satis ekiplerinin hedefler,

performans ve optimizasyon dncelikleri konusunda uyumlu kalmasini saglar.

Seffaf performans takibiyle iki haftada
bir raporlama akisi, ilerlemeyi
degerlendirmek ve taktikleri
lyilestirmek icin aylik strateji gbzden
gecirme toplantilari ve yatirim getirisini
en Ust duzeye c¢ikarmak icin devam
eden butce uyumu goriasmeleri
olusturacagiz.

Zaman Cizelgesi: Meta kampanya
aktivasyonu 14 gun icinde, acik basari
metrik anlasmalari belgeleyerek.
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RAPORLAMA TAKVIMI

Raporlama Takvimi
Iki Haftada Bir Raporlama

21 Subat Performans Glncellemesi
8 Mart llerleme Kontrolii

21 Mart Performans Analizi

5 Nisan Strateji Gozden Gegirmesi
21 Nisan Sonu¢ Degerlendirmesi

Aylik Pazarlama Toplantilari

21 Subat Baslangic Stratejisi
21 Mart Performans Analizi

21 Nisan Gelecek Planlari
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